UNIVERSIDADE FEDERAL DO PAF}A
PRO-REITORIA DE ADMINISTRAGAO
DIRETORIA DE COMPRAS E SERVICOS

TERMO DE REFERENCIA

1- DO OBJETO

1.1 Constitui objeto deste, a PRESTACAO DE SERVICO DE PUBLICIDADE LEGAL PARA
SUBSIDIAR AS DEMANDAS DE PUBLICACOES DA UFPA:

1.2 A distribuicao pela CONTRATADA, da publicidade legal impressa e/ou eletronica de
interesse da CONTRATANTE, obedecidas as determinacdes contidas no art. 25, caput, da Lei
n2 8.666, de 21 de junho de 1993, no art. 89, inciso VI, e § 29, inciso Il, da Lei n2 11.652, de 7
de abril de 2008, na Lei n? 6.650, de 23 de maio de 1979, na Lei n? 4.680, de 18 de junho de
1965, no Decreto n? 6.555, de 8 de setembro de 2008, no Decreto n? 57.690, de 12 de
fevereiro de 1966, e nas demais normas complementares especificas, principalmente as
diretrizes e orientagdes técnicas do Sistema de Comunicacio de Governo do Poder Executivo
Federal - SICOM.

1.3 Exclui-se da distribuicdo de que trata o item 1.1 deste Termo, a publicidade legal de
interesse da CONTRATANTE feita nos érgaos ou veiculos de divulgacio oficiais da Unido, dos
Estados, do Distrito Federal e dos Municipios.

2- DA JUSTIFICATIVA

2.1 A contratacao do objeto atenderd as necessidades que esta IFES tem de publicar seus
atos e feitos bem como prescreve o Principio da Publicidade e da Transparéncia, das Leis,
bem como a vigéncia de seus atos. O beneficio serd de oferecer as condigbes adequadas
para a execucao das atividades administrativas, académicas, de pesquisa e de extens3o.

2.2 Com a contratacéo da prestagdo desse tipo de servico, busca-se manter a prestacao
que outrora vigia sobre a égide da Empresa Publica EBC e Universidade Federal do Par4.

2.3 A comunicacdo realizada por uma instituicdo publica relaciona-se as disposigdes legais
de um Estado de direito, que tem, dentre suas obrigacbes, fornecer aos cidadaos as
informacées indispensdveis ao funcionamento da sociedade, por meio da divulgacdo da
oferta de servigos prestados e da prestacdo de contas de suas realizacdes.

2.4 A contratacao de empresa prestadora de servicos de publicidade e propaganda é
ferramenta essencial para o cumprimento dessa missao, razdo pela qual se da inicio a este
procedimento licitatdrio.

3- DO VALOR ESTIMADO DA CONTRATACAO

3.1 O valor total médio estimado da compra/contratacdo é o estabelecido em valor global
de R$ 500.000,00 (quinhentos mil reais).
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3.2 Fica estabelecido que, para o atendimento das despesas referentes aos demais

exercicios financeiros, serd indicado o crédito pelo qual correrd a despesa, com a

especificacdo da classificacdo funcional e da categoria econdmica, bem como serdo emitidas
pelo(a) CONTRATANTE as pertinentes Notas de Empenho, para o atendimento da Lei.

4- DOS CRITERIOS DE ACEITAGCAO DO OBJETO E DA DISTRIBUICAO

4.1 A distribuicdo da publicidade legal a ser veiculada serd feita em nome do(a)
CONTRATANTE pela CONTRATADA, por intermédio da Geréncia Executiva de Comunicacao,
Marketing e Negécios, que receberd do(a) CONTRATANTE as solicitacbes de veiculacdo e
adotard as providéncias cabiveis a execucdo do objeto.

4.2 Competird ao(a) CONTRATANTE obedecer, quando do encaminhamento a
CONTRATADA do material a ser veiculado, aos seguintes procedimentos e prazos:

a) O material deveré ser encaminhado a CONTRATADA por intermédio do Sistema
Portal da Publicidade Legal da EBC: http://publicidadelegal.ebc.com.br;
b) O material para veiculagdo, cujo teor é de responsabilidade do(a)

CONTRATANTE, sera remetido a CONTRATADA, em texto definitivo, contendo a marca
do Governo, em cuja feitura serdo obedecidas as normas de composicdo e
diagramacado estabelecidas no Manual de Uso da Marca do Governo Federal e de
Padronizagao Visual da Publicidade Legal.

c) O material para veiculacdo devera ser remetido via Portal a CONTRATADA,
obrigatoriamente até as 12:00 (doze horas) — horério local de Brasilia/DF - do dia (til
imediatamente anterior a data estabelecida para a publicacdo da matéria, exceto
guando das seguintes hipdteses.

4.3 A distribuicdo da publicidade legal a ser veiculada serd feita em nome do(a)
CONTRATANTE pela CONTRATADA, por intermédio da Diretoria de Compras e Servicos, que
recebera do(a) CONTRATANTE as solicitagbes de veiculacdo e adotard as providéncias
cabiveis a execucdo do objeto contratual.

5- DO FATURAMENTO E DO PAGAMENTO

5.1. O pagamento pela distribuicdo da publicidade legal estabelecida neste Instrumento
sera efetuado pelo(a) CONTRATANTE no prazo de 10 (dez) dias corridos, a contar da data da
entrega da Nota Fiscal pela CONTRATADA.

5.2. A Nota Fiscal sera emitida pela CONTRATADA e encaminhada ao(a) CONTRATANTE apds
0 recebimento do faturamento emitido pelo veiculo de comunicacdo no qual ocorreu a
publicagcdo, acompanhada de cépia do Pedido de Insercdo - Pl e dos comprovantes da
referida publicacéo.

6- DO ACOMPANHAMENTO E FISCALIZACAO

6.1. O responsavel pela fiscalizagdo e acompanhamento do contrato é Francineuto Guedes
de Oliveira, cujo telefone e endereco de e-mail sdo: francin@ufpa.br - 32018225.
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6.2. Sera anotado em registro préprio todas as ocorréncias relacionadas com a execugdo e
determinando o que for necessario a regularizacao de falhas ou defeitos observados.

6.3. A fiscalizagcao de que trata este item ndo exclui nem reduz a responsabilidade da
Contratada, inclusive perante terceiros, por qualquer irregularidade, ainda que resultante de
imperfeicbes técnicas ou vicios redibitérios, e, na ocorréncia desta, ndo implica em
corresponsabilidade da Administracdo ou de seus agentes e prepostos, de conformidade
com o art. 70 da Lei n2 8.666, de 1993.

6.4. O representante da Administragdo anotard em registro préprio todas as ocorréncias
relacionadas com a execugado do contrato, indicando dia, més e ano, bem como o nome dos
funcionarios eventualmente envolvidos, determinando o que for necesséario a regularizacido
das falhas ou defeitos observados e encaminhando os apontamentos a autoridade
competente para as providéncias cabiveis.

6.5. No caso de serem constatadas incorrecdes nas publicaces objeto da veiculagdo, desde
que ao(a) CONTRATANTE ndo caiba culpa, o fato serd comunicado pelo(a) mesmo(a) a
CONTRATADA, para que adote as providéncias de retificacdo, desta ndo decorrendo qualquer
dnus para o(a) CONTRATANTE.

7- DOS DEVERES E RESPONSABILIDADES DA CONTRATADA

7.1. A Contratada deve cumprir todas as obrigacdes constantes no Edital, seus anexos e
sua proposta, assumindo como exclusivamente seus 0s riscos e as despesas decorrentes da
boa e perfeita execugdo do objeto e, ainda;

7.1.1. Distribuir a publicidade legal impressa ou eletrénica, de interesse da
CONTRATANTE, na forma da Lei e da legislagdo aplicavel, observadas as disposicdes
mencionadas no edital e neste termo de referéncia;

7.1.2. Manter seus dados atualizados perante a CONTRATANTE, para os fins deste mesmo
instrumento;

7.1.3. Manter, durante toda a execugdo do contrato, em compatibilidade com as
obrigagdes assumidas, todas as condigdes de habilitagdo e qualificacdo exigidas na
contratacado;

7.1.4. N&o transferir a terceiros, total ou parcialmente, o objeto desta licitacdo, nem
subcontratar qualquer dos servigos a que estd obrigada sem prévio assentimento por
escrito da Universidade Federal do Para.

7.2. A CONTRATADA, na qualidade de Agéncia de Propaganda, certificada pelo CENP -
Conselho Executivo das Normas-Padréo, fard jus ao percentual de 20 % (vinte por cento), a
titulo de "desconto padrdo de agéncia", calculado sobre o valor bruto cobrado pelo veiculo
de comunicacdo do(a) CONTRATANTE para veiculacdo da matéria, estando este percentual ja
inserido no valor da publicagdo.

7.2.1. O desconto especificado no item anterior tem amparo no art. 11 da Lei n® 4.680,
de 1965; no art. 11 do Decreto n? 57.690, de 1966, que a regulamenta; e no subitem
2.5.1. das Normas-Padréao da Atividade Publicitdria, ajustadas pelas entidades
representativas, em ambito nacional, dos Anunciantes, Agéncias de Propaganda, Jornais
Diarios de Circulagdo Paga, Revistas, Radio e Televisdo, Televisdo por Assinatura e
Veiculos de Propaganda ao Ar Livre, em 16 de dezembro de 1998.
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7.3. A CONTRATADA, na qualidade de Agéncia de Propaganda, certificada pelo CENP -
Conselho Executivo das Normas-Padrdo, ndo pratica precos de distribuicao de publicidade
legal, razao pela qual os precos informados ao(a) CONTRATANTE corresponderdo aos das
Tabelas de Precos dos veiculos de comunicacado, contemplando descontos negociados com
os veiculos de comunicagao.

8- DOS DEVERES E RESPONSABILIDADES DA CONTRATANTE

8.1 Sem prejuizo de outras responsabilidades previstas neste instrumento, compromete-se
a CONTRATANTE a:

8.1.1 Encaminhar o material a ser veiculado, bem como autorizar que seja realizada a
publicacao;

8.1.2 Efetuar o pagamento pelos servicos efetivamente prestados conforme o
estabelecido no contrato;

8.1.3 Comunicar a Contratada, por escrito, sobre imperfeicdes, falhas ou irregularidades
verificadas no servigo executado, para que seja substituido, reparado ou corrigido;

8.1.4 Manter seus dados atualizados perante a CONTRATADA, para os fins deste
Contrato;

8.1.5 Acompanhar e fiscalizar o cumprimento das obrigacbes da Contratada, através de
comissao/servidor especialmente designado;

8.1.6 Efetuar o pagamento a Contratada no valor correspondente ao fornecimento do
objeto, no prazo e forma estabelecidos no Edital e seus anexos;

8.1.7 Exigir o cumprimento de todos os compromissos assumidos pela empresa
fornecedora, de acordo com os termos de sua proposta;

8.1.8 Prestar as informagdes e os esclarecimentos que venham a ser solicitados pelos
empregados da empresa fornecedora do servico.

8.2 A Administracdo nao responderd por quaisquer compromissos assumidos pela
Contratada com terceiros, ainda que vinculados a execucdo do presente objeto, bem como
por qualquer dano causado a terceiros em decorréncia de ato da Contratada, de seus
empregados, prepostos ou subordinados.

9- DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

9.1 A aplicagdo de qualquer das penalidades previstas realizar-se-4 em processo
administrativo que asseguraré o contraditério e a ampla defesa a Contratada, observando-se
0 procedimento previsto na Lei n? 8.666, de 1993, e subsidiariamente a Lei n2 9.784, de
1999.

9.2 No caso de multa, esta serd aplicada a razdo de até 10% (dez por cento), incidente
sobre o valor da(s) publicacéo(des) envolvida9s) ou da obrigacéo inadimplida, de acordo com
a gravidade da falta verificada.

9.3 Sera concedido o prazo de 10(dez) dias Uteis, contados a partir do recebimento da
comunicagdo/notificacdo pela parte tida como inadimplente, para que esta se manifeste,
para os fins de ampla defesa e contraditério.
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9.3.1 Se o inadimplemento ocorrer por comprovado impedimento ou motivo de
reconhecida forga maior ou caso fortuito, devidamente justificado, ndo serd aplicada
sancao.

9.4 A autoridade competente, na aplicacdo das sancgbes, levard em consideragao a
gravidade da conduta do infrator, o carater educativo da pena, bem como o dano causado a
Administragao, observado o principio da proporcionalidade.

9.5 As penalidades serdo obrigatoriamente registradas no SICAF e nos demais sistemas.

9.6 Os casos omissos ou situagdes nao explicitadas neste instrumento serao regidos pelos
principios gerais de direito.
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